L X . Publicatie : de Telegraaf Regio : Nederland
.. '“?,,f'f', **° Datum 114 jun 2014 Pagina : 36 Frequentie : 6x per week
. Broep cm2 1 46 Advertentiewaarde : € 1.260,00 Oplage  :582.582

POLITIEKE
KEUZE

Politieke voorkeur van de bios-
coopbezoeker blijkt een betere
voorspeller voor het succes van
een film dan traditionele marke-
tingvariabelen zoals leeftijd, op-
leidingsniveau en inkomen. De-
ze conclusie trekt Jason Roos van
Rotterdam School of Manage-
ment van de Erasmus Universi-
teit. Gedurende 5 |aar hield hij
de kaartverkoop bij in 25 ver-
schillende Amerikaanse staten.
en vond dat de politieke voqp-
keur van het bioscooppubliek
een belangrijke succesmducatbr
is voor een film.
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