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Frauen wirken auf vielen Fotos machtlos

STATUSPSYCHOLOGIE

® Wen halten wir fiir michtig und wen
nicht? Dass Fotos dies zu einem erheblichen
1eil beeinflussen, bal ein internationales
Forscherteam um Steffen B, Giessner, Asso-

ciate Professor an der Rotterdam School of

Management, in einer Rethevon Studien
belegt. Die Wissenschaftler haben u.a, Fotos
der Bilddatenbank Corhis ausgewertét und
festgestelit: Frauen werden signifilant hiu-
figer von oben fotografiert, Manner von
unten —was Letztere machtiger wirken Lisst,
Dass tatsichlich die Perspektive mit Macht
oder Ohnmacht assoriiert ist, konnten dic
Wissenschaftler in weiteren Analysen be-
legen. So werleten sie die Bilder der vom
US-amerikanischen ‘Time Magazine auser-
korenen hundert einflussreichsten Personen
der Welt aus. Resultat: Die Mehrzahl war
von unten nach aben fotografiert worden.
In einer weiteren Untersuchung sollten Stu-
denten bei der Auswahl von Fotos fir eine
Verbandsbroschiire helfen, Einmal ging es
um den CEO des Verbandes, einmal wm
emnen Assistenten. Die Mehrzahl wihlte fur
den CEQ aus einer Reihe von Folos spontan
das Bild avs, das die Person aus einem Win-
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kel von unten nach oben zeigte, Beim Assistenten war
das Gegenteil der Fall. Die Wissenschafller vitseln noch
(iber die Ursachen dieses Verhaltens, Woméglich ist es
evolutionir verankerl und instinktiv, woméglich sozial
crlernt oder Resultat unseres konzeptuellen Denkens,
das sich auch bei abstrakten Konzepten auf kérperliche
Dimensionen wie Raum und Gréfle stiitzr. Wic auch
immer: Vor allem Fahrungstraven wn wahrscheinlich
gut daran, darauf zu achten, welche Bilder sie von sich
in der Offentlichkeit verbreiten lassen. Sofern sie es in
der Hand haben. fiitt W
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