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Konsumverhalten: Im Wettstreit mit den Nachbarn

Dienstag, 25. Januar 2011

Es ist ein haufig zu beobachtendes Phanomen, dass Haushalte
unterer Einkommensklassen einen erheblichen Teil ihres Budgets
fur Glter aufwenden, die nach aufzen Wohlstand suggerieren. Diese
At des _sichtbaren® Konsums wird oft gerade dort vermutet, wo eine

TOP-Performance

Fir Ihr Vermogen die TOP-Rendite mit
preizgekrintem Management!

W i-o-m. i

hesonders grolie Vermdgensungleichheit herrscht. TE e
porse explodiert

Ein Inzider packt aus: So wird die Birze im
Winter 10011 manipuliert
Investor-Verlag.de/Boerse

S0 wird zumeist davon ausgegangen, dass Vermagensungleichheit
einer sparsamen Lebensfihrung entgegenwirke und den Konsum —

var allem den demanstrativen Konsum — ankurbele. Die tiefe
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Spaltung einer Gruppe invermagende und weniger bemittelte
Menschen mache die Armen neidisch auf das, was andere hesitzen,
s0 die Annahme. Als Folge werde mittels demonstrativen Konsums
versucht, mit den Machbarn mitzuhalten.
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Allerdings zeigt eine von Mailya Ordabayeva (Rotterdam School of

Management, Erasmus Universitat) geleitete neue Studie nun auf, dass eine Ausgewaogenheit der
YWermégensverhaltnisse den Meid auf das, was andere Gruppenmitglieder besitzen, in den unteren
Einkommensschichten zwar senkt und sich damit auch die Zufriedenheit mit dem eigenen Besitz starkt.

Diariiber hinaus aber fand Ordabayeva heraus, dass mehr Gleichheit und gine weniger tiefe Spaltung zwischen Reich
und Arm in den unteren Einkommensklassen immer auch den Reiz ausldsen kann, den _Machbarn® noch zu
(bersteigern. Mit anderen Worten: Eine Gesellschaft mit ausgewogener Glterverteilung birgt aufgrund der Mahe zum
nachst héheren Rang die Chance in sich, durch Konsum schneller auf der sozialen Leiter aufzusteigen.

Das Forschungsteam kreierte eine hypothetische Situation, in der die Teilnehmer vertreten durch die Anzahl der
Blumenbische in ihren Yorgarten um Status wetteiferten. “Wir haben festgestellt, dass Menschen ohne
Blumenstraucher glicklicher mit dem waren, was sie haben und auch weniger Meid auf andere empfanden, wenn
die meisten ihrer Machbarn eine 3hnlich moderate Anzahl an Blischen besaien — der Unterschied zum Garten des
Machbarn also nicht so offensichtlich war®, so Ordabayeva.

Aber dieselben glicklichen und weniger neidischen Leute zeigten sich eher bereit, Geld fir die Verschénerung ihres
Gartens auszugehen, wenn die Unterschiede der Garten relativ gering waren. So sank durch eine gleichmaliioge
Yerteilung zwar der Meid, zugleich akber erhéhten sich durch mehr Ausgewogenheit die Ausgaben zur
Statusaufbesserung.”

Das Muster der Konsumenten wiederholte sich beim Kauf von Markenkleidung oder von Flachbild-Fernsehern, falls
ihre Denkweise von Konkurrenz gepragt war. Allerdings reduzierte Gleichstellung die Ausgaben, wenn Menschen
statusneutrale Produkte gesucht haben oder, wenn sie eher kooperativ eingestellt waren.

JMMenschen wollen nicht nur mit den Machbkarn konkurrieren, weil sie neidisch sind®, betont Ordabayeva. .Manchmal
treten Menschen nur deshalb in den Wetthewerb mit ihren Machbarn, weil ihnen dies auf kostenglnstige Weise
erméglicht, die soziale Leiter hinaufzuklettern.”
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