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RSM-Forschungsergebnis: Brustkrebs-Kampagnen funktionieren oft nicht,
weil sie falsch gestaltet sind 04.07.2011

seschlechtsspezifische  ldentitdtshinweise in Brustkrebs-Kommunikationskampagnen  nehmen  negativen
Einfluss auf die Risikoeinschatzung und wirken somit entgegen dem eigentlichen Ziel - eingr sensibilisierung.

Juni 2011 - Die international fUhrenden Business-Schulen Rotterdam School of Management, Erasmus
Lniversity (RShY, INSEAD und die London Business School haben neue Forschungsergebnisse werdffentlicht,
die Aufschluss dariiber geben, wie Frauen Brustkrebs-Kommunikation wahrnehmen.
Erustkrebs-Sensihbilisierungskampagnen  tragen oft stilistische  Merkmale, die wor allem  die weibliche
Leserschaft ansprechen sollen. so finden sich in den Kommunikationsmitteln haufig rosa Hintergrinde, rosa
schleifen oder auch Fotos, auf denen Frauen abgehildet sind, die offenbar als ldentifikationsfiguren fungieren
sollen. Entgegen der Annahme, dass derartige Stilmittel der Rezeption fdrderlich sind, ergab die Studie, dass
das “orhandensein ebendieser [dentitatshimaeise ungewollt kontraproduktiy Zu den eigentlichen Zielen der
Kampagnen wirken kanmn.

Stefano Punteni, Dozent fur Marketing an der Rsh, Steven Sweldens, Dozent flr Marketing an der INSEAD
und Nader Tavassoli, |eitender Professor fUr Marketing an der London Business School, fOhren gemeinsarn
gine Reihe von Experimenten durch: Sie untersuchten die Wirkung won sehr weiblich' gestalteter sowie won
Jeschlechtsneutral’ angelegter Brustkrebs-Kommunikation auf Frauen.

Die Ergebnisse

JBrustkrebs ist eine der haufigsten Todesursachen. Frauen auf dieses Risiko aufmerksam zu machen, ist
deshalb eine entscheidende Aufgabe fir Regierungen und Hilfsorganisationen auf der ganzen Ywelt', so Or.
Sweldens won  der INSEAD. Unsere Forschung hat gezeigt, dass Brustkrebs-Kommunikation, die
Geschlechtshinweise prominent herausstellt, eine defensive Das kann mir nicht passieren-Reaktion bei
Frauen hersaoarruft.”

DOr. Puntoni won der ESM fugte hinzu: | Diese Abwehrmechanismen stdren die eigentlichen Ziele der
Brustkrebs-kKampagnen. Sie senken die won Frauen wahrgenommene Anfalligkeit flr die krankheit, reduzieren
die Spendenbereitschaft fur die Krebsforschung, und erschweren sowohl die “Verarbeitung als auch die
Erinnerung won Brustkrebskampagnen

JInsere Ergebnisse widersprechen den warherrschenden Meinungen aus der Werbebranche", erlsutert
Professor  Tawassoli won der  London  Business  School. In Brustkrebs-kKampagnen  sollten
Seschlechtshinweise, wie Bilder von einer Frau, die ihre Brust verdeckt, vermieden werden. In einem medialen
kontext, der Frauen zum Machdenken Gber ibr eigenes Geschlecht anregt (WWebseiten oder Tw-kanale, die
sich hauptsachlich mit weiklichen Themen befassen), sind diese VWerbebilder wenig effekiiv. Hingegen kann
Kommunikation, die zunachst das Selbstwertgefunl won Fraden starkt, helfen, die Abwehrreakiionen zu
Uberwinden und die Wirksamkeit von Brustkrebs-Kampagnen zu erhdhen”
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