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e, Rotterdam Schood of Management” (Erasmus
University} hat jetzt sin Forschungspapber zur Zwei-
sprachigkeit und die emotionale Intensitit von Wer-
besprache herausgebracht. Nach dem varliegenden
Farschungspapier werden Warter erst verstindlich,
indem sie lm Gehim mit Gefiihken und Erinnerun-
gen verbunden wenden. D Verbraucher in der Regel
mehr persénliche Erfahrungen mit Wortem in ihrer

eigenen Muttersprache verbinden, wearden in Mutter-

sprachen die Aussagen meist emotionaler wahrge-
nommen als solche In einer Fremdsprache.




